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Abstract 

Research Purpose: Driven by the urgency to mitigate educated 

unemployment in non-metropolitan areas, this study aims to 

analyze the effect of digital literacy, digital creativity, and social 

media usage on the entrepreneurial interest of university students 

in Garut Regency. 

Method: This research employed an explanatory quantitative 

approach using a purposive sampling technique involving 140 

active students. Data collection was conducted through the 

distribution of questionnaires and analyzed using the Partial Least 

Squares-Structural Equation Modeling (PLS-SEM) method. 

Research Findings: The results indicate that digital literacy has a 

positive and significant effect on students' entrepreneurial interest. 

Conversely, digital creativity and social media usage do not show a 

significant effect on entrepreneurial interest. 

Recommendations and Novelty: These findings indicate that the 

ability to understand and utilize digital information is more crucial 

than mere technical digital skills in shaping entrepreneurial 

intention. This study provides practical implications for higher 

education institutions to strengthen entrepreneurship learning 

based on digital business practices, positioning digital literacy as a 

cognitive equalizer to break geographical market barriers and foster 

financial independence. 

Abstrak  

Tujuan penelitian: Didorong oleh urgensi mitigasi pengangguran 

terdidik di wilayah non-metropolitan, penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis pengaruh literasi digital, kreativitas digital, dan 

penggunaan media sosial terhadap minat berwirausaha mahasiswa 

di Kabupaten Garut.  

Metode: Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif 

eksplanatori dengan teknik purposive sampling terhadap 140 

mahasiswa aktif. Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran 

kuesioner dan dianalisis menggunakan metode Partial Least 

Squares-Structural Equation Modeling (PLS-SEM).  

Temuan penelitian: Hasil penelitian menunjukkan bahwa literasi 

digital berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 
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berwirausaha mahasiswa. Sebaliknya, kreativitas digital dan 

penggunaan media sosial tidak menunjukkan pengaruh yang 

signifikan terhadap minat berwirausaha. 

Kontribusi: Temuan ini mengindikasikan bahwa kemampuan 

analitis dalam memahami dan memanfaatkan informasi digital jauh 

lebih krusial dibandingkan sekadar penguasaan keterampilan teknis 

dalam membentuk intensi kewirausahaan. Penelitian ini 

memberikan implikasi praktis bagi perguruan tinggi untuk 

merekonstruksi pembelajaran kewirausahaan dengan memosisikan 

literasi digital sebagai modal kognitif guna menembus keterbatasan 

geografis dan membangun kemandirian finansial mahasiswa. 

PENDAHULUAN 

Perkembangan jteknologi jinformasi jsaat jini jmenuntut jkecakapan jdigital jsebagai jsyarat 

jutama juntuk jdapat jbersaing, jbaik jdi jdunia jkerja jmaupun jketika jingin jmembangun jusaha jsendiri 

j(Firmansyah jet jal., j2023; jGarcez jet jal., j2022). jSecara jteoretis, jtingginya jpenetrasi jinternet jdi 

jIndonesia jyang jsudah jmencapai jangka j79,5% j(APJII, j2024) jseharusnya jdapat jmenjadi jdorongan 

jbesar jbagi jmahasiswa juntuk jmulai jberani jmenciptakan jlapangan jpekerjaan j(Moorthy j& jSahid, 

j2022). jNamun, jkenyataan jdi jlapangan jmemperlihatkan jkondisi jyang jberbeda. jMeskipun 

jmahasiswa jsangat jfasih jmenggunakan jteknologi jdigital, jkebiasaan jini jternyata jbelum jsejalan 

jdengan jtingginya jtingkat jperintisan jusaha jbaru j(Purwati jet jal., j2023). jHal jini jjuga jtergambar 

jjelas jdari jdata jBPS jJawa jBarat j(2025), jyang jmenunjukkan jbahwa jtingkat jpengangguran jdari 

jlulusan juniversitas jmasih jcukup jtinggi jyaitu jsekitar j7,11%.j j 

Masalah jrendahnya jminat jberwirausaha jini jtentu jmenjadi jtantangan jtersendiri jbagi jdunia 

jpendidikan jtinggi j(Tran jet jal., j2023). jSituasi jini jmenjadi jsemakin jkompleks jketika jditinjau jdari 

jpola jpenggunaan jinternet joleh jmahasiswa jyang jmasih jcenderung jberfokus jpada jkonsumsi 

jkonten jdibandingkan jmemanfaatkannya jsebagai jsarana juntuk jmengembangkan jkegiatan 

jkewirausahaan. jLaporan jdari jWe jAre jSocial j(2026) jmencatat jbahwa jrata-rata jmasyarakat 

jIndonesia jmenghabiskan jwaktu jhampir j22 jjam jsetiap jminggunya jdi jmedia jsosial. jNamun, 

jtingginya jangka jtersebut jjustru jmemunculkan jefek jparadoks, jdi jmana jpenggunaan jmedia 

jsosial jyang jpasif jdan jberlebihan jjustru jmemicu jdistraksi jyang jmenurunkan jfokus jserta 

jkomitmen jmahasiswa jterhadap jaktivitas jproduktif j(Aliffirmansyah j& jNikmah, j2025). jDampak 

jdistraksi jdigital jini jpada jakhirnya jdapat jmenurunkan jintensi jatau jkesiapan jmahasiswa juntuk 

jmerintis jbisnis j(Ridwan, j2026). jJika jmerujuk jpada jTeori jPerilaku jTerencana j(Theory jof jPlanned 

jBehavior), jtumbuhnya jminat juntuk jberwirausaha jsangat jmembutuhkan jkontrol jperilaku jyang 

jbaik jserta jkompetensi jyang jmendukung j(Fauzan j& jArdini, j2024). j 

Meskipun jliterasi jdigital, jkreativitas jdigital, jdan jmedia jsosial jtelah jbanyak jdikaji jsebagai 

jfaktor jyang jmemengaruhi jminat jberwirausaha, jbukti jempiris jyang jtersedia jmasih 

jmenunjukkan jhasil jyang jbelum jkonsisten. jSebagian jpenelitian jmenemukan jbahwa 

jkemampuan jdigital jdan jpemanfaatan jmedia jsosial jmampu jmeningkatkan jkecenderungan 

jindividu juntuk jberwirausaha j(Alkhalaileh jet jal., j2023; jMoorthy j& jSahid, j2022), jsementara 

jpenelitian jlainnya jmenunjukkan jbahwa jpenguasaan jteknologi jdigital jtidak jselalu jdiikuti joleh 

jmunculnya jniat jkewirausahaan j(Susilawaty, j2022). jInkonsistensi jtersebut jmengindikasikan 
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jbahwa jhubungan jantara jkompetensi jdigital jdan jminat jberwirausaha jmasih jmemerlukan 

jpenjelasan jyang jlebih jmendalam. 

Selain jitu, jsebagian jbesar jpenelitian jterdahulu jlebih jmenekankan jaspek jpenggunaan 

jteknologi jdigital jsebagai jkemampuan joperasional jdan jakses jterhadap jplatform jdigital 

j(Wibowo, j2021). jPadahal, jdalam jkonteks jkewirausahaan, jkemampuan jdigital jtidak jhanya 

jberkaitan jdengan jketerampilan jteknis, jtetapi jjuga jmencakup jkemampuan jmengidentifikasi 

jpeluang, jmengevaluasi jinformasi, jdan jmengurangi jketidakpastian jdalam jpengambilan 

jkeputusan jbisnis. jKeterbatasan jperspektif jini jmenyebabkan jmekanisme jbagaimana jteknologi 

jdigital jmendorong jminat jberwirausaha jbelum jsepenuhnya jterjelaskan. 

Di jsisi jlain, jliteratur jterdahulu jmengenai jminat jberwirausaha jberbasis jdigital jmasih 

jdidominasi joleh jkajian jpada jwilayah jmetropolitan jdengan jekosistem jbisnis jdan jinfrastruktur 

jfisik jyang jmapan. jAkibatnya, jbukti jempiris jpada jwilayah jnon-metropolitan jmasih jsangat 

jterbatas. jPemilihan jKabupaten jGarut jsebagai jlokus jpenelitian jdidasarkan jpada janomali 

jkarakteristik jwilayah jtersebut; jdi jmana jmasifnya jtransisi jdigitalisasi jjustru jberbenturan jdengan 

jsempitnya jdaya jserap jtenaga jkerja jformal. jBerdasarkan jdata jBPS jKabupaten jGarut j(2026), 

jkelompok jlulusan juniversitas jturut jmenyumbang j2,6% jdari jtotal jTingkat jPengangguran 

jTerbuka j(TPT) jyang jmencapai j6,54%. jFakta jempiris jini jmemberikan jjustifikasi jkuat jbahwa 

jmeneliti jmahasiswa jaktif jdi jGarut jbukan jsekadar jobservasi, jmelainkan jlangkah jmitigasi 

jstrategis juntuk jmemutus jrantai jpengangguran jterdidik jsebelum jmereka jmemasuki jpasar 

jkerja jyang jsesungguhnya. jIronisnya, jtingginya jpaparan jteknologi jdi jkalangan jmahasiswa 

jtampaknya jbelum joptimal jterkonversi jmenjadi jsolusi jkemandirian jfinansial. jOleh jkarena jitu, jdi 

jtengah jketerbatasan jakses jpasar jlokal, jpenelitian jini jmendesak juntuk jmenguji jsejauh jmana 

jliterasi jdigital, jkreativitas jdigital, jdan jpenggunaan jmedia jsosial jbenar-benar jmampu 

jdikonversi jmenjadi jmodal jkognitif jyang jmemicu jniat jberwirausaha. jDalam jkonteks jini, 

jplatform jdigital jdiharapkan jtidak jsekadar jmenjadi jsarana jkomunikasi, jmelainkan jbertindak 

jsebagai jinstrumen jpenyeimbang j(equalizer) jbagi jmahasiswa juntuk jmendobrak jketerbatasan 

jgeografis jdan jmenciptakan jnilai jekonomi jsecara jriil jdan jmandiri. j 

Oleh jkarena jitu, jpenelitian jini jbertujuan juntuk jmenguji jdan jmenganalisis jsecara jempiris 

jbagaimana jpengaruh jliterasi jdigital, jkreativitas jdigital, jdan jpenggunaan jmedia jsosial jterhadap 

jminat jberwirausaha jmahasiswa jdi jKabupaten jGarut. jPenelitian jini jdiharapkan jdapat 

jmemberikan jkontribusi jteoritis jdengan jmemperkaya jliteratur jkewirausahaan jdigital, jkhususnya 

jdalam jmenjelaskan jperan jkompetensi jdigital jdan jpemanfaatan jteknologi jterhadap 

jpembentukan jminat jberwirausaha jpada jkonteks jmahasiswa jdi jwilayah jnon-metropolitan. 

jSelain jitu, jpenelitian jini jjuga jmemberikan jkontribusi jpraktis jbagi jperguruan jtinggi jdan 

jpemangku jkebijakan jdalam jmerancang jprogram jpengembangan jkewirausahaan jyang jtidak 

jhanya jberfokus jpada jpeningkatan jketerampilan jteknis jdigital, jtetapi jjuga jpada jkemampuan 

janalitis jdalam jmengidentifikasi jpeluang jbisnis jdan jmengoptimalkan jpemanfaatan jmedia 

jdigital jsebagai jsarana jpenciptaan jnilai jekonomi. 
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TINJAUAN jLITERATUR j  

Teori jPerilaku jTerencana j(Theory jof jPlanned jBehavior) jdan jMinat jBerwirausaha 

Penelitian jini jdilandasi joleh jTheory jof jPlanned jBehavior j(TPB) jyang jdikemukakan joleh 

jAjzen j(1991), jyang jmenjelaskan jbahwa jperilaku jmanusia jdiawali joleh jniat j(intention) jyang 

jdibentuk joleh jsikap jterhadap jperilaku, jnorma jsubjektif, jdan jkontrol jperilaku jyang 

jdipersepsikan j(perceived jbehavioral jcontrol). jDalam jkonteks jkewirausahaan, jperceived 

jbehavioral jcontrol jmenjadi jkomponen jpaling jkrusial jkarena jmerefleksikan jpersepsi jkemudahan 

jatau jkesulitan jindividu jdalam jmengeksekusi jperilaku jberdasarkan jkeyakinan jatas jkapasitas jdan 

jsumber jdaya jmiliknya j(Ajzen, j1991). jSemakin jtinggi jrasa jmampu jdan jkendali jindividu, jsemakin 

jkuat jniatnya juntuk jbertindak j(Fauzan j& jArdini, j2024; jZulwisli jet jal., j2024; jAjzen, j1991). j 

Pada jkewirausahaan jmahasiswa, jlogika jTPB jini jtermaterialisasi jdalam jkonstruk jminat 

jberwirausaha jyang jdiindikasikan joleh jketertarikan jaktivitas jbisnis, jkeinginan jmerintis jusaha, 

jdan jkeyakinan jdiri juntuk jmenjalankannya j(Trista j& jRakhmawati, j2025). jMahasiswa jakan 

jterdorong jberwirausaha jjika jmerasa jmampu jmengendalikan jproses jdan jrisiko jbisnisnya. jAtas 

jdasar jitu, jpenguasaan jkecakapan jdigital jdiposisikan jsebagai jfaktor jeksternal jyang jmemperkuat 

jkontrol jperilaku jtersebut. 

Literasi jDigital jdalam jKonteks jKewirausahaan 

Dalam jekosistem jbisnis jmodern, jliterasi jdigital jbukan jlagi jsekadar jkemampuan jteknis 

joperasional jperangkat, jmelainkan jkapasitas jmengelola jinformasi jsecara jcerdas j(Wibowo, 

j2021). jVariabel jini jdiukur jmelalui jtiga jdimensi jutama: jakses jinformasi, jevaluasi jkonten, jdan 

jpenyusunan jpengetahuan j(Sidauruk jet jal., j2021; jWibowo, j2021). jKeterampilan jmengakses 

jinformasi jmempercepat jpenangkapan jpeluang jpasar jdan jtren jproduk. jEvaluasi jkonten 

jberfungsi jsebagai jpenyaring jinformasi jyang jmenyesatkan jagar jkeputusan jbisnis jlebih jrasional 

j(Wibowo, j2021). jTerakhir, jpenyusunan jpengetahuan jmembantu jmahasiswa jmenganalisis 

jkelayakan jusaha jsecara jkomprehensif. jRangkaian jproses janalitis jini jsecara jteoretis jmemperkuat 

jperceived jbehavioral jcontrol jmahasiswa jsehingga jmengokohkan jminat jwirausaha j(Sidauruk jet 

jal., j2021). 

H1: jLiterasi jdigital jberpengaruh jpositif jdan jsignifikan jterhadap jminat jberwirausaha 

jmahasiswa. 

Kreativitas jDigital jdan jFenomena jBias jTujuan j(Purpose jBias) 

Kreativitas jdigital jmerupakan jkemampuan jmenghasilkan jide, jkarya, jatau jsolusi jbaru 

jmemanfaatkan jteknologi jdigital, jyang jdijabarkan jke jdalam jketerampilan jteknis jdigital, jinovasi 

jdigital, jdan jproduksi jkreatif j(Ramadhan jet jal., j2025; jFebriyanti jet jal., j2025). jPenguasaan jketiga 

jdimensi jini jmemberikan jmodal jpenting jbagi jmahasiswa juntuk jmenciptakan jnilai jtambah 

jekonomi jmelalui jpengemasan jproduk jdan jpromosi jdaring j(Febriyanti jet jal., j2025). 

Namun, jhubungan jkeduanya jtidak jselalu jlinear jakibat jadanya jpurpose jbias j(bias jtujuan), 

jyaitu jkondisi jketika jkecakapan jmemproduksi jkonten jvisual/video jtidak jdiorientasikan jpada 

jpemanfaatan jkomersial, jmelainkan jterbatas jpada jaktivitas jnirlaba jseperti jtugas jakademik, jhobi, 

jatau jeksistensi jdiri. jAkibatnya, jkreativitas jyang jtinggi jtidak jotomatis jbertransformasi jmenjadi 

jintensi jberbisnis j(Ramadhan jet jal., j2025). jMeskipun jada jpotensi janomali jtersebut, jsecara 
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jteoretis jkreativitas jdigital jtetap jdiposisikan jsebagai jmodal jpembentuk jminat jberwirausaha 

j(Febriyanti jet jal., j2025). 

H2: jKreativitas jdigital jberpengaruh jpositif jdan jsignifikan jterhadap jminat jberwirausaha 

jmahasiswa. 

Efek jParadoks jPenggunaan jMedia jSosial 

Media jsosial jmenyediakan jruang jyang jsubur jbagi jtumbuhnya jjiwa jkewirausahaan 

jmahasiswa jmelalui jempat jdimensi: jpartisipasi, jketerbukaan, jkomunikasi, jdan jketerampilan 

jteknis jplatform j(Aputra jet jal., j2022). 

Melalui jdimensi jtersebut, jmahasiswa jdapat jmemperoleh jinspirasi jbisnis, jmenemukan 

jmitra, jdan jmempelajari jpraktik jusaha jlangsung jdari jkomunitas jdaring j(Aputra jet jal., j2022). 

 jNamun, jpengaruh jplatform jini jberpotensi jmemicu jparadoxical jeffect j(efek jparadoks). 

jIntensitas jpenggunaan jyang jtinggi jtidak jserta-merta jmenumbuhkan jminat jberbisnis jjika 

jaktivitasnya jdidominasi joleh jkonsumsi jkonten jsecara jpasif j(sekadar jmenggulir jlinimasa juntuk 

jmencari jhiburan). jPola jpasif jini jjustru jmenjadi jdistraksi jyang jmenyita jwaktu jdan jenergi, 

jsehingga jpaparan jkonten jbisnis jtidak jterolah jmenjadi jniat jnyata. jManfaat jmedia jsosial jsangat 

jbergantung jpada jcara jplatform jdigunakan jsecara jaktif jmelalui jpartisipasi, jketerbukaan, jdan 

jkomunikasi j(Aputra jet jal., j2022). 

H3: jPenggunaan jmedia jsosial jberpengaruh jpositif jdan jsignifikan jterhadap jminat 

jberwirausaha jmahasiswa. 

METODE j 

Penelitian jini jmenerapkan jpendekatan jkuantitatif jdengan jdesain jpenelitian jeksplanatori 

jmelalui jmetode jasosiatif jkausal. jPenggunaan jmetode jini jbertujuan juntuk jmenguji, 

jmenjelaskan, jdan jmenganalisis jsecara jempiris jsignifikansi jpengaruh jdari jvariabel jindependen 

jyang jterdiri jatas jliterasi jdigital, jkreativitas jdigital, jdan jpenggunaan jmedia jsosial jterhadap 

jvariabel jdependen, jyaitu jminat jberwirausaha jmahasiswa. jPengumpulan jdata jprimer jdilakukan 

jsecara jsatu jwaktu j(cross-sectional) jmelalui jsurvei jmenggunakan jkuesioner jterstruktur jguna 

jmenangkap jpersepsi jserta jkebiasaan jmahasiswa jsecara jobjektif. j 

Populasi jsasaran jdalam jpenelitian jini jadalah jseluruh jmahasiswa jaktif jyang jmenempuh 

jpendidikan jtinggi jdi jwilayah jKabupaten jGarut. jPenarikan jsampel jdari jpopulasi jtersebut 

jdilakukan jdengan jmenggunakan jteknik jpurposive jsampling jberdasarkan jkriteria jinklusi jspesifik 

jyang jtelah jditetapkan joleh jpeneliti. jAdapun jkriteria jtersebut jmeliputi jresponden jyang jberstatus 

jsebagai jmahasiswa jaktif jpada jjenjang jsarjana jdi jperguruan jtinggi jyang jberlokasi jdi jKabupaten 

jGarut, jserta jmerupakan jpengguna jaktif jkoneksi jinternet jdan jplatform jmedia jsosial jdalam 

jkehidupan jsehari-hari. j 

Ukuran jsampel jdalam jpenelitian jini jditetapkan jsebanyak j140 jresponden. jPenentuan 

jjumlah jini jmerujuk jpada jpedoman jmetodologi jPartial jLeast jSquares jStructural jEquation 

jModeling j(PLS-SEM) joleh jHair jet jal. j(2019), jyang jmensyaratkan jrasio jobservasi jminimal jlima 

jhingga jsepuluh jkali jlipat jdari jtotal jindikator. jInstrumen jdiukur jmenggunakan jskala jLikert j1-5 

jdengan jtotal j28 jindikator jamatan jyang jdidistribusikan jke jdalam jempat jvariabel. jSecara jrinci, 

jvariabel jLiterasi jDigital j(6 jindikator) jdioperasionalkan jmelalui jdimensi jakses jinformasi, jevaluasi 
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jkonten, jdan jpenyusunan jpengetahuan. jKreativitas jDigital j(10 jindikator) jmencakup 

jketerampilan jteknis japlikasi, jinovasi jide, jdan jproduksi jkreatif jorisinal. jVariabel jPenggunaan 

jMedia jSosial j(6 jindikator) jmeliputi jdimensi jpartisipasi jforum, jberbagi jide jbisnis, jdan 

jpembangunan jjejaring. jTerakhir, jMinat jBerwirausaha j(6 jindikator) jdiukur jmelalui jketertarikan 

jmemulai jusaha, jkesediaan jmengalokasikan jwaktu, jserta jkeyakinan jdiri. jPerhitungan jbatas 

jsampel jdilakukan jdengan jmengalikan j28 jindikator jdengan jfaktor j5, jsehingga jdiperoleh jsampel 

jminimum jsebanyak j140 jresponden jyang jdinilai jrepresentatif. jRincian jitem jpernyataan juntuk 

jmasing-masing jindikator jdapat jdirujuk jsecara jutuh jpada jTabel jOperasional jVariabel. 

Seluruh jvariabel jlaten jdalam jpenelitian jini jdiukur jmenggunakan jinstrumen jkuesioner 

jdengan jindikator jreflektif jberskala jLikert jlima jtitik, jyang jmerentang jdari jskor j1 j(satu) juntuk 

jpilihan jsangat jtidak jsetuju jhingga jskor j5 j(lima) juntuk jpilihan jsangat jsetuju. jPengukuran jvariabel 

jliterasi jdigital jdiadaptasi jdari jSidauruk jet jal. j(2021) jdan jWibowo j(2021) j, jyang jdioperasionalkan 

jmelalui jdimensi jakses jinformasi, jevaluasi jkonten juntuk jmenilai jkualitas jdan jrelevansi jinformasi, 

jserta jpenyusunan jpengetahuan jyang jberfokus jpada jkemampuan jmenggunakan jinformasi 

jdigital juntuk jkepentingan jbisnis. jVariabel jkreativitas jdigital jdikembangkan jberdasarkan 

jliteratur jRamadhan jet jal. j(2025) jdan jFebriyanti jet jal. j(2025), jyang jmencakup jdimensi 

jketerampilan jteknis jdigital jdalam jpemanfaatan japlikasi jdesain jdan jpromosi, jinovasi jdigital 

juntuk jmenciptakan jide jkonten, jserta jproduksi jkreatif jdalam jmenghasilkan jkonten jyang jorisinal. 

jSelanjutnya, jinstrumen jvariabel jmedia jsosial jmerujuk jpada jAputra jet jal. j(2022) j, jyang jdinilai 

jberdasarkan jdimensi jpartisipasi jdalam jforum jwirausaha, jketerbukaan juntuk jberbagi jide jbisnis, 

jkomunikasi jdalam jmembangun jjejaring, jketerampilan jpenggunaan jfitur jbisnis, jserta 

jkebutuhan jterhadap jperan jpenting jplatform jtersebut. jAdapun jvariabel jminat jberwirausaha 

jdiukur jdengan jmengacu jpada jTrista j& jRakhmawati j(2025) jmelalui jdimensi jketertarikan juntuk 

jmemulai jusaha, jkeinginan juntuk jmemiliki jdan jmengembangkan jide jbisnis, jkesediaan juntuk 

jmengalokasikan jwaktu, jserta jkeyakinan jdiri jterhadap jkemampuan jmenjalankan jusaha. 

Teknik janalisis jdata jdalam jpenelitian jini jmenggunakan jmetode jPartial jLeast jSquares 

jStructural jEquation jModeling j(PLS-SEM) jyang jdioperasikan jmelalui jperangkat jlunak jSmartPLS 

j3. jAnalisis jdilakukan jmelalui jdua jtahapan jutama. jPertama, jevaluasi jmodel jpengukuran j(outer 

jmodel) juntuk jmemastikan jvaliditas jdan jreliabilitas jinstrumen. jValiditas jkonvergen jdiukur 

jmelalui jnilai jloading jfactor j(> j0,70) jdan jAverage jVariance jExtracted j/ jAVE j(> j0,50), jsementara 

jreliabilitas jdievaluasi jmelalui jnilai jCronbach’s jAlpha, jrho_A, jdan jReliabilitas jKomposit jyang 

jharus jmelampaui jstandar jminimal j0,70. jKedua, jevaluasi jmodel jstruktural j(inner jmodel) juntuk 

jmenilai jseberapa jbesar jvarians jkonstruk jdependen jdapat jdijelaskan joleh jkonstruk jindependen 

jmelalui jnilai jkoefisien jdeterminasi j(R-Square). jSelanjutnya, jpengujian jhipotesis jdilakukan 

jmenggunakan jprosedur jbootstrapping jdengan jkriteria jpenerimaan jhipotesis jjika jnilai jT-

statistic jlebih jbesar jdari j1.96 jpada jtingkat jsignifikansi j5% jdan jnilai jP-values jkurang jdari j0.05 

j(Hair jet jal., j2019). J 
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HASIL jDAN jPEMBAHASAN 

Hasil j 

Profile jResponden 

Karakteristik jdemografi jresponden jdianalisis juntuk jmemberikan jgambaran jumum 

jmengenai jprofil jpartisipan jyang jmenjadi jsubjek jdalam jpenelitian jini. jPengumpulan jdata jyang 

jdilakukan jsecara jdaring jberhasil jmenghimpun jtotal j140 jresponden jdengan jrincian jdemografi 

jberdasarkan jjenis jkelamin jdan jasal jinstitusi jperguruan jtinggi, jsebagaimana jdisajikan jpada jTabel 

j1. 

Tabel j1. jProfil jResponden 

Karakteristik Klasifikasi Frekuensi j Persentase 

Jenis jKelamin Laki-Laki 58 41,43% 

Perempuan 82 58,57% 

Total 140 100% 

Asal jUniversitas Universitas jGarut 86 61,43% 

Institut jPendidikan jIndonesia 19 13,57% 

STIE jYasa jAnggana 19 13,57% 

Institut jTeknologi jGarut 11 7,86% 

Institut jAgama jIslam jPersatuan jIslam 5 3,57% 

Total 140 100% 

Berdasarkan jTabel j1, jkomposisi jresponden jberdasarkan jjenis jkelamin jmenunjukkan 

jbahwa jpartisipan jdidominasi joleh jperempuan jsebanyak j82 jorang j(59,15%), jsedangkan 

jresponden jlaki-laki jberjumlah j58 jorang j(40,85%). jDari jaspek jlatar jbelakang jinstitusi, jseluruh 

jpartisipan jmerupakan jmahasiswa jaktif jyang jberasal jdari jberbagai jperguruan jtinggi, jdengan 

jsebaran jmayoritas jberasal jdari jUniversitas jGarut j(UNIGA) jsebanyak j86 jresponden j(60,56%). jSisa 

jresponden jlainnya jtersebar jdari jberbagai jinstitusi jseperti jInstitut jPendidikan jIndonesia 

j(13,38%), jSTIE jYasa jAnggana j(13,38%), jInstitut jTeknologi jGarut j(7,75%), jdan jInstitut jAgama 

jIslam jPersis j(3,52%). 

Kualitas jInstrumen j(Model jPengukuran) 

Tahapan jpertama jdalam janalisis jdata jmenggunakan jPartial jLeast jSquares jStructural 

jEquation jModeling j(PLS-SEM) jadalah jmelakukan jevaluasi jterhadap jmodel jpengukuran jatau 

jouter jmodel. jLangkah jini jkrusial juntuk jmenguji jkualitas jinstrumen jpenelitian jmelalui jparameter 

jvaliditas jdan jreliabilitas jsebelum jmelakukan jpengujian jhubungan jstruktural jantar jvariabel. jUji 

jvaliditas jkonvergen jpertama jkali jdilihat jmelalui jnilai jloading jfactor j(faktor jpemuatan) jdari 

jmasing-masing jindikator jterhadap jkonstruk jlatennya. jBerdasarkan jhasil jpengolahan jdata 

jmenggunakan jalgoritma jSmartPLS, jdiagram jjalur j(path jdiagram) jyang jmerepresentasikan jnilai 

jpemuatan jsetiap jindikator jdisajikan jpada jGambar j1. 
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 j j j  j 

Gambar j1. jDiagram jJalur jAlgoritma jPemodelan jSmartPLS j(Outer jModel) 

Sesuai jdengan jbagan jdiagram jpada jGambar j1, jseluruh jindikator jdari jkeempat jvariabel 

jlaten jmemiliki jnilai jloading jfactor jyang jberada jdi jatas jkriteria jminimum jkelayakan, jyaitu jsebesar 

j0,70. jPerolehan jini jmengonfirmasi jbahwa jsetiap jindikator jpernyataan jvalid jsecara jindividual 

jdan jmemiliki jketepatan jyang jtinggi jdalam jmerepresentasikan jvariabel jlaten jyang jdiukur. 

Setelah jvaliditas jindividual jterkonfirmasi, jevaluasi jdilanjutkan jdengan jmenganalisis jnilai 

jAverage jVariance jExtracted j(AVE) juntuk jmemastikan jvaliditas jkonvergen jpada jtingkat jkonstruk, 

jserta jmenguji jreliabilitas jinstrumen jmelalui jkoefisien jCronbach’s jAlpha, jrho_A, jdan jComposite 

jReliability j(Reliabilitas jKomposit). jRincian jhasil jkomputasi jmodel jpengukuran jini jdirangkum 

jkomprehensif jpada jTabel j2. 

Tabel j2. jHasil jUji jValiditas jKonvergen jdan jReliabilitas jKonstruk 

Variable Cronbach’s 

jAlpha 

rho_A Reliabilitas 

jKomposit 

Rata j– jrata jVarians 

jDiekstrak j(AVE) 

Kreativitas jDigital j 0.977 0.979 0.980 0,831 

Literasi jDigital j 0.944 0.948 0.955 0.780 

Sosial jMedia 0.970 0.971 0.975 0.868 

Minat 

jBerwirausaha 

0.951 0.968 0.961 0.803 

 

Berdasarkan jTabel j2, jseluruh jvariabel jlaten jterbukti jmemiliki jvaliditas jkonvergen jyang 

jsangat jkuat. jHal jini jditunjukkan joleh jperolehan jnilai jAVE jdari jsetiap jkonstruk jyang jberada jjauh 

jdi jatas jbatas jambang jkelayakan jteoritis, jyaitu jsebesar j0.50. jVariabel jMedia jSosial jmencatat jnilai 

jAVE jtertinggi jsebesar j0.868, jdisusul joleh jKreativitas jDigital jsebesar j0.831, jMinat jBerwirausaha 

jsebesar j0.803, jdan jLiterasi jDigital jsebesar j0.780. jSelanjutnya, jhasil juji jreliabilitas jmenunjukkan 

jtingkat jkonsistensi jinternal jinstrumen jyang jsangat jbaik. jSeluruh jvariabel jpenelitian jmemiliki 

jnilai jCronbach’s jAlpha, jrho_A, jdan jComposite jReliability jyang jmelampaui jstandar jminimal 

jsebesar j0.70. jNilai jReliabilitas jKomposit juntuk jvariabel jKreativitas jDigital jmencapai j0,980, 
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jMedia jSosial jsebesar j0.975, jMinat jBerwirausaha jsebesar j0.961, jdan jLiterasi jDigital jsebesar 

j0.955. jTingginya jperolehan jparameter jini jmembuktikan jbahwa jseluruh jinstrumen jpernyataan 

jyang jdigunakan jdalam jpenelitian jini jbebas jdari jbias jpengukuran j(measurement jerror) jdan 

jmemiliki jkeandalan jyang jsangat jtangguh juntuk jdigunakan jpada janalisis jselanjutnya. 

Kemampuan jPrediktif jModel j 

Evaluasi jterhadap jmodel jstruktural jatau jinner jmodel jdilakukan juntuk jmelihat jkekuatan 

jhubungan jprediksi jdari jmodel jpenelitian jserta jkontribusi jvariabel jeksogen jsecara jbersama 

jsama. jParameter jutama jyang jdievaluasi jpada jtahapan jini jadalah jkoefisien jdeterminasi j(R 

jsquare) jpada jkonstruk jdependen. jBerdasarkan jhasil janalisis jstruktural, jnilai jkoefisien 

jdeterminasi j(R-Square) juntuk jvariabel jminat jberwirausaha jmahasiswa jdiperoleh jsebesar j0,299. 

jAngka jini jmenunjukkan jbahwa jkontribusi jpengaruh jyang jdiberikan jsecara jsimultan joleh 

jvariabel jliterasi jdigital, jkreativitas jdigital, jdan jpenggunaan jmedia jsosial jterhadap jvarians jminat 

jberwirausaha jmahasiswa jadalah jsebesar j29,9%. jNilai jini jmasuk jke jdalam jkategori jpengaruh 

jmoderat jmenuju jlemah jdalam jpemodelan jperilaku jsosial. jSementara jitu, jvarians jsisa jyang jjauh 

jlebih jbesar, jyaitu jsebesar j70,1%, jdipengaruhi joleh jfaktor-faktor jatau jvariabel jlain jdi jluar jmodel 

jpenelitian jyang jdiestimasi jdalam jstudi jini. 

Pengujian jHipotesis 

Pengujian jhipotesis jdilakukan juntuk jmenganalisis jsignifikansi jdan jarah jpengaruh 

jlangsung jantarvariabel jindependen jterhadap jminat jberwirausaha jmahasiswa. jKeputusan 

jpengujian jhipotesis jdidasarkan jpada jnilai jkoefisien jjalur j(path jcoefficient), jstatistik juji-T j(T-

statistic), jdan jtingkat jprobabilitas j(P-values) jyang jdiperoleh jmelalui jprosedur jbootstrapping 

jdengan jpengulangan jsebanyak j5.000 jsub jsampel. j 

Secara jringkas, jkriteria jpenerimaan jhipotesis jyang jdigunakan jdalam jpenelitian jini jadalah 

jnilai jT-statistic jharus jlebih jbesar jdari j1,96 j(pada jtingkat jsignifikansi jdua jarah j5%) jdan jnilai jP-

values jharus jkurang jdari j0,05. jRincian jhasil jestimasi jhubungan jjalur jstruktural jdisajikan jpada 

jTabel j3. 

Tabel j3. jHasil jOlah jData jVariable 

 Sampel 

jAsli j(O) 

Rata-Rata 

jSampel j(M) 

Standar jDeviasi 

j(STDEV) 

T jStatistik j 

(O/STDEV) 

P 

jValues 

Literasi jDigital j-> jMinat 

jBerwirausaha 

0.375 0.372 0.115 3.251 0.001 

Kreativitas jDigital j-> 

jMinat jBerwirausaha 

0.156 0.162 0.092 1.699 0.090 

Sosial jMedia j-> jMinat 

jBerwirausaha 

0.151 0.147 0.080 1.890 0.059 

 

Berdasarkan jdata jpengujian jhipotesis jpada jTabel j3, janalisis jpengaruh jlangsung juntuk 

jmasing-masing jjalur jdijabarkan jsebagai jberikut: 

Berdasarkan jhasil jpengujian jstruktural, jhanya jliterasi jdigital jyang jterbukti jmemiliki 

jpengaruh jpositif jdan jsignifikan jterhadap jminat jberwirausaha jmahasiswa jdi jKabupaten jGarut 

jdengan jnilai jkoefisien jjalur j0.375, jT-statistic j3.251 j(> j1.96), jdan jp-value j0.001 j(< j0.05), jsehingga 
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jHipotesis jPertama j(H1) jdinyatakan jditerima. jSebaliknya, jHipotesis jKedua j(H2) jdan jHipotesis 

jKetiga j(H3) jdinyatakan jditolak jkarena jtidak jmemberikan jpengaruh jyang jsignifikan jsecara 

jstatistik. jHal jini jdibuktikan jdari jhasil jpengujian jvariabel jkreativitas jdigital jyang jhanya 

jmenghasilkan jkoefisien jjalur j0.156 jdengan jT-statistic j1.699 j(< j1.96) jdan jp-value j0.090 j(> j0.05), 

jserta jintensitas jpenggunaan jmedia jsosial jdengan jkoefisien jjalur j0.151, jT-statistic j1.890 j(< j1.96), 

jdan jp-value j0.059 j(> j0.05). 

Secara jkeseluruhan, jhasil janalisis jini jmenegaskan jbahwa jdari jketiga jvariabel jeksogen 

jyang jdiuji jsecara jsimultan, jhanya jvariabel jliterasi jdigital jyang jterbukti jkonsisten jdan jtangguh 

jsebagai jprediktor jtunggal jyang jmampu jmendorong jminat jberwirausaha jmahasiswa jsecara 

jnyata. 

Pembahasan j 

Literasi jDigital jBerpengaruh jTerhadap jMinat jBerwirausaha j 

Berdasarkan jhasil jpengujian jempiris, jliterasi jdigital jterbukti jmenjadi jsatu-satunya 

jprediktor jyang jmemiliki jpengaruh jpositif jdan jsignifikan jterhadap jminat jberwirausaha 

jmahasiswa. jTemuan jini jmengonfirmasi jhipotesis jpertama jdan jmenunjukkan jbahwa jmahasiswa 

jyang jmemiliki jkemampuan jbaik jdalam jmencari, jmengevaluasi, jdan jmemanfaatkan jinformasi 

jdigital jakan jmemiliki jdorongan jyang jlebih jkuat juntuk jmemulai jsebuah jbisnis. 

Realitas jempiris jmenunjukkan jbahwa jkecakapan jmengoperasikan japlikasi jatau jsekadar 

jmenggunakan jinternet jtidaklah jcukup. jHal jyang jpaling jmemengaruhi jminat jwirausaha jadalah 

jkapabilitas jkognitif jdari jliterasi jdigital jitu jsendiri. jMahasiswa jmenggunakan jliterasi jdigital 

jmereka juntuk jmeneliti jide jbisnis jyang jrelevan jdengan jdinamika jpasar, jmencari jpemasok jbahan 

jbaku jdengan jharga jyang jkompetitif, jserta jmempelajari jstrategi jpesaing. jDengan jkata jlain, 

jmereka jmenggunakan jinternet juntuk jmemvalidasi jkelayakan jide jbisnis jmereka. jPemahaman 

jyang jkomprehensif jini jmembuat jmahasiswa jmerasa jlebih jyakin jkarena jmereka jbisa jmemetakan 

jrisiko jdan jmengantisipasi jkerugian jsebelum jbenar-benar jmengeluarkan jmodal. jHal jini jsangat 

jselaras jdengan jprinsip jTheory jof jPlanned jBehavior j(Ajzen, j1991), jdi jmana jkontrol jperilaku jyang 

jdiyakini j(perceived jbehavioral jcontrol) jdalam jhal jini jperasaan jmampu jmengelola jrisiko jbisnis 

jkarena jmemiliki jinformasi jyang jcukup jmenjadi jpendorong jutama jmunculnya jniat jbertindak. 

Penelitian jlain jjuga jmendukung jtemuan jini, jyang jmenegaskan jbahwa jkemampuan 

jmenyaring jinformasi jdari jlautan jdata jdi jinternet jmerupakan jlangkah jawal jyang jkrusial jsebelum 

jmengambil jrisiko jkomersial j(Chen j& jSalleh, j2025). jMahasiswa jyang jliterasi jdigitalnya jkuat jtidak 

jakan jmudah jtertipu joleh jdisinformasi jbisnis, jsehingga jmereka jmemiliki jmentalitas jyang jlebih 

jtangguh. jOleh jkarena jitu, jliterasi jdigital jtidak jlagi jsebatas jketerampilan jmenekan jtombol jpada 

jgawai, jmelainkan jsebuah jkecakapan janalitis jyang jsecara jlangsung jmerangsang jrasionalitas 

juntuk jmulai jberwirausaha j(Duong jet jal., j2024; jKholifah jet jal., j2022). 

Kreativitas jDigital jTidak jBerpengaruh jTerhadap jMinat jBerwirausaha 

Berbeda jdengan jliterasi jdigital, jpengujian jterhadap jvariabel jkreativitas jdigital jjustru 

jmenunjukkan jhasil jyang jtidak jsignifikan. jTemuan jini jsecara jdefinitif jmenolak jhipotesis jkedua 

jdan jmengungkapkan jsebuah janomali jempiris jdi jkalangan jmahasiswa jKabupaten jGarut. jPada 

jdasarnya, jmahasiswa jmemiliki jketerampilan jyang jmumpuni jdalam jmerancang jdesain jvisual 

jyang jestetik, jmenyunting jvideo jdengan jtransisi jyang jhalus, jatau jmenulis jnarasi j(copywriting) 
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jyang jrelevan jdengan jtren jsaat jini. jNamun, jkeahlian jteknis jtersebut jternyata jgagal jdikonversi 

jmenjadi jsebuah jide jbisnis. jAnomali jini jterjadi jkarena jadanya jbias jtujuan j(purpose jbias). 

jMahasiswa jlebih jdominan jmenggunakan jkreativitas jdigital jmereka jhanya juntuk jmemenuhi 

jtuntutan jtugas jakademik jatau juntuk jmembangun jcitra jdiri j(personal jbranding) jdi jranah jmaya. 

jMereka jcenderung jberkompetisi jmembuat jkonten jyang jmenarik jagar jterlihat jestetis jdan 

jmendapatkan jbanyak japresiasi jdari jteman-temannya. jSayangnya, jdesain jyang jindah jtersebut 

jtidak jpernah jdiarahkan juntuk jmemasarkan jsebuah jproduk. jAkibatnya, jkreativitas jyang 

jseharusnya jmemiliki jnilai jtambah jekonomi jjustru jtidak jtermanfaatkan jsecara joptimal jdan 

jhanya jmenjadi jaktivitas jnirlaba. jKegagalan jvariabel jini jdalam jmemprediksi jniat jwirausaha 

jmenyoroti jkelemahan jdari jpenguasaan jteknis jyang jtidak jdibarengi jdengan jpemahaman jpasar 

j(Lasaksi, j2023; jZhou j& jCen, j2024). jMahasiswa jmungkin jmemiliki jketerampilan jdesain jyang 

jmumpuni, jtetapi jcenderung jenggan jmerintis jusaha jkarena jketerbatasan jpengetahuan jdalam 

jmengelola jaspek jfinansial jatau jtakut jgagal jakibat jketiadaan jmodal. jHal jini jmengonfirmasi 

jbahwa jpotensi jketerampilan jteknis jmembutuhkan jdukungan jekosistem jdigital jagar jide 

jtersebut jbisa jdikomersialisasikan j(Fauzan j& jArdini, j2024). jDi jsisi jlain, jhambatan jini jjuga 

jmenunjukkan jrentannya jaspek jpsikologis jmahasiswa; jdi jmana jketerampilan jteknis jyang jtinggi 

jtidak jakan jberujung jpada jtindakan jkomersial jjika jtidak jdibarengi jdengan jefikasi jdiri jyang jkuat 

juntuk jmenghadapi jrisiko jkegagalan j(Marden j& jHidayah, j2022). 

Sosial jMedia jTidak jBerpengaruh jterhadap jMinat jBerwirausaha 

 jPola janomali jyang jserupa jjuga jterkonfirmasi jpada jvariabel jpenggunaan jmedia jsosial. 

jFakta jempiris jmembuktikan jbahwa jtingginya jintensitas jpenggunaan jmedia jsosial jtidak 

jmemberikan jpengaruh jyang jsignifikan jterhadap jminat jberwirausaha, jsehingga jhipotesis jketiga 

jditolak. jTemuan jini jmematahkan jasumsi jumum jyang jselama jini jmeyakini jbahwa jgenerasi jmuda 

jyang jaktif jdi jmedia jsosial jakan jsecara jotomatis jterpapar jinspirasi jbisnis jdan jtermotivasi jmenjadi 

jpengusaha. 

Realitas jdi jlapangan jjustru jmemperlihatkan jterjadinya jefek jparadoks j(paradoxical jeffect). 

jMahasiswa jKabupaten jGarut jmenghabiskan jwaktu jberjam-jam jsetiap jharinya juntuk 

jberinteraksi jdengan jgawai, jnamun jmayoritas jdihabiskan juntuk jaktivitas jkonsumsi jsecara jpasif 

j(passive jusage) jberupa jhiburan jatau jsekadar jmenonton jkonten jviral. jMereka jmemposisikan jdiri 

jhanya jsebagai jpenonton, jbukan jsebagai jkreator jpeluang. jDalam jkonteks jpsikologis, 

jpenggunaan jmedia jsosial jyang jmurni jbersifat jkonsumsi jpasif jini jterbukti jtidak jmemberikan 

jrangsangan jkognitif jyang jpositif, jmelainkan jmenguras jkesejahteraan jpsikologis jkarena 

jmemicu jperbandingan jsosial jyang jtidak jsehat. jAlih-alih jberfungsi jsebagai jinfrastruktur 

jpemasaran, jmedia jsosial jkerap jmenjadi jdistraksi jmasif jyang jmenghambat jminat jwirausaha jbagi 

jmahasiswa jdengan jliterasi jdigital jrendah j(Aliffirmansyah j& jNikmah, j2025). jPenggunaan jpasif 

jyang jterjebak jpada jkonsumsi jkonten jtanpa jinteraksi jmemicu jinformation joverload jdan 

jkelelahan jmental, jyang jsecara jpsikologis jmenumpulkan jfokus jserta jmelemahkan jkomitmen 

jdalam jmerintis jbisnis jjangka jpanjang j(Wang jet jal., j2025). 
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KESIMPULAN jDAN jREKOMENDASI 

Penelitian jini jmenyimpulkan jbahwa jliterasi jdigital jberperan jsebagai jmodal jkognitif jutama 

jyang jmemperkuat jkontrol jperilaku jmahasiswa jdalam jmemvalidasi jkelayakan jusaha jserta 

jmemitigasi jrisiko jbisnis jsecara jrasional. jSebaliknya, jkreativitas jdigital jtidak jmenunjukkan 

jpengaruh jsignifikan jakibat jadanya janomali jbias jtujuan j(purpose jbias) jdi jmana jketerampilan 

jdigital jmahasiswa jcenderung jberorientasi jnirlaba jatau jsekadar jhobi, jsementara jpenggunaan 

jmedia jsosial jjuga jtidak jsignifikan jkarena jefek jparadoks jdistraksi jdigital jdari jpola jkonsumsi 

jkonten jyang jpasif. jOleh jkarena jitu, jperguruan jtinggi jdirekomendasikan juntuk jmerekonstruksi 

jkurikulum jkewirausahaan jyang jberfokus jpada jkemampuan janalisis jdata jpasar, 

jmengomersialkan jkarya jkreatif jmahasiswa jmelalui jinkubator jbisnis, jserta jmendorong 

joptimalisasi jfitur jsocial jcommerce jyang jaktif jproduktif. jUntuk jpenelitian jmendatang, jmodel jini 

jsangat jdisarankan juntuk jdikembangkan jkembali jdengan jmengintegrasikan jvariabel jbaru jyang 

jpotensial jseperti jEfikasi jDiri jDigital j(Digital jSelf-Efficacy), jDukungan jLingkungan jKampus, jatau 

jPendidikan jKewirausahaan, jserta jmemperluas jsebaran jgeografis jdan jmeningkatkan jjumlah 

jresponden jsecara jsignifikan jguna jmenekan jbias jdan jmeningkatkan jkekuatan jgeneralisasi 

jstatistik jpada jwilayah jnon-metropolitan jlainnya. 
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